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La Especialidad en Comunicacion y estilismo de moda entiende la moda como un medio
para comunicar ideas y generar conexiones significativas entre marcas y audiencias.

El estilismo se trabaja como la herramienta principal para conceptualizar, narrary traducir
mensajes en propuestas visuales que van mas alla de lo estético. Alo largo del programa,
através de tres mddulos clave (Estilismo conceptual, Estilismo comercial y Estilismo
editorial), Ixs estudiantes exploran procesos creativos y de direccion de arte para producir
campanas, editoriales y sesiones fotograficas que conectan con el mercado y contribuyen
al posicionamiento de productos y marcas.
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O acsselEss Al sl COORDINADORA
+ 8 talleres al semestre Gabriela Riviello
sabados (alternados) 9 — 13 h

DURACION
INICIO 2 semestres (1afo)
Enero 2027 Sesiones de clases a partir

Guillermo Huerta

FORTALEZAS

»  Estilismo en accidn: Participa en sesiones
con modelos y fotografxs profesionales, utilizando
estudios y equipo de estandar profesional.

»  Vinculacion con la industria: Colabora con marcas
reales en proyectos que generan publicaciones,
visibilidad y oportunidades concretas.

» lAenladireccion de arte: Integra herramientas
de IA generativa para crear moodboards y visualizar
conceptos.

»  Docentes que marcan tendencia: Aprende
de profesionales activxs en la industria de la moda
en Méxicoy accede a una red clave de contactos.

»  Narrativa visual con IA: Aplica IA en la creacién
y el retoque de imagenes para potenciar la calidad
y el impacto de tus producciones de moda.
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CLAUSTRO
DE DOCENTES

@ Guillermo Huerta | Director

Formado en Diseno textil e llustracion
de moda, tiene una Maestria

en Negocios, innovacion y creatividad.
Su colaboracién con Dolce & Gabbana
lo llevd a convertirse en el primer
ilustrador mexicano en intervenir
articulos de lujo en Latinoamérica
(México, Colombia, Panama, Chile

y Aruba). Su portafolio de clientes
incluye a Liverpool, El Palacio de Hierro,
Aldo, Le Coqg Sportif, Tous, Tory Burch

y DanCassab. Su trabajo ha aparecido
en Harper ‘s Bazaar, Grazia, Marie Claire,
Glamour, entre otros.

() Gabriela Riviello | Coordinadora

Estratega enfocada en el desarrollo

de marcas emergentes y lanzamiento
de marcas en una nueva plaza.
Especialista en transformacion

e implementacion de nuevos procesos
para sostener crecimiento saludable

a medianoy largo plazo con un fuerte
enfoque de servicio al cliente

y entendimiento de los habitos

de consumoy las tendencias del sector
en el lujoy masivo. Ha trabajado

en marcas como Gucci Group, Bottega
Veneta, Diltex Brands: Fiorentina

y David’s Bridal.

(@ viridiana

Fotdgrafay artista visual con proyeccién
global. Maestra por EFTI Madrid,

une identidad y narrativa intima

en proyectos para Vogue, Diory Prada.
Exdirectora de Fotografia de Marie
Claire, fue nombrada por Photo Vogue
Italia como una de las Next Great
Fashion Image Makers.

Con exhibiciones recientes en Milan,
Berliny CDMX, su portafolio incluye

a Calvin Klein y Netflix, consolidando
una estética que fusiona sensibilidad
artistica y estrategia comercial.

@ Alonso Murillo

Director creativo con mas de 13 anos
de experiencia en imagen e identidad
artisticay comercial. Ha liderado mas
de 600 shoots, 50 portadasy la direccién
de 10 revistas, especializandose

en branding para celebridades,
publicidad y editoriales internacionales.
Ha colaborado con Harper’s Bazaar,
Esquire, GQ, Elle y L'Officiel, destacando
por su liderazgo editorial, creacion

de estrategias y optimizacion

de procesos para resultados de alto
impacto.


http://linkedin.com/in/guillermo-huerta
https://www.linkedin.com/in/gabriela-riviello-9339a23/     
https://viridianaphoto.com
https://www.instagram.com/alo_murillo_/
https://www.linkedin.com/in/gabriela-riviello-9339a23/
https://www.linkedin.com/in/montes-daniela-51672634/

_

Workshop de fotografia digital donde se aplican los conceptos para la direccion de arte

CLAUSTRO
DE DOCENTES

@ Emiliano Gonzalez

Licenciado en Comunicaciony master
en Fashion Marketing, es socio fundador
de Brandelier. Con mas de 10 afios

de experiencia como consultor

de marketing y asesor de contenidos

en la industria de la moda, ha trabajado
con LVMH, L'Oréal, Grupo Axo y mas.
Lideré proyectos como el Libro Amarillo
de El Palacio de Hierro, el relanzamiento
del W Hotel CDMXy estrategias para
marcas como Victoria's Secret, Kate
Spade, UGGy Valentino

@ Mario Macin

Es un destacado fotografo profesional
en el ambito editorial y publicitario.

Ha capturado la estética contemporanea
para cabeceras como Vogue México,
Glamour, Marie Claire Brasil

y Cosmopolitan Espana. En el terreno
comercial, enfocado en retail y belleza,
su lente ha dado vida a campanas para
marcas globales y nacionales entre las
que destacan H&M México, Liverpool,
Sears, Cuidado con el Perro, Max Factor
y Pantene. Ademas, ha sido galardonado
internacionalmente en los Fine Art
Photography Awards de Londres.

@ Luis Alejandro Morales

Fue director de Comunicacion

y Relaciones Publicas para Hermes
Paris. Hoy se desempefia como
Executive Group Director en Another
Company Group, Liderando la estrategia
de marcas en México como: Prada,

Miu Miu, Bottega Veneta, Tory Burch,
Burberry, Scappino, Springfield,
Women'secret, Carla Fernandez, Benito
Santo, entre otras;y la organizacion

de laempresa.

@ Victor Trani

Es uno de los fotdgrafos de productos
de alta gamay retocadores fotograficos
mas reconocidos de la industria, asi
como director creativo y artistico.

Sus fotos ofrecen una historia unica
mas alla de vender una marca

o producto. En 2010, realizé su primera
exposicion individual para el Instituto
Nacional de Bellas Artes como parte
de la celebracion del Bicentenario de
México. Trabaja con marcasy revistas
como Hermes, Cartier, L'Officiel, GQ,
Harper's Bazaar, Mont Blanc y TANE.


https://www.linkedin.com/in/victor-trani-a6612637/
https://www.linkedin.com/in/emiliano-gonz%C3%A1lez-0398502b/
https://www.instagram.com/mariomacin/ 
https://www.linkedin.com/in/luisalejandromoralesortiz/
https://www.linkedin.com/in/luisalejandromoralesortiz/
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PLAN DE
ESTUDIOS
19 SEMESTRE

Fotografia de moda —

Domina las bases técnicas

de la fotografia digital, la iluminacién

en estudio y los diversos estilos fotograficos
para fundamentar propuestas visuales

de alto impacto. Aprenderas a descifrar
criticamente los codigos estéticos
contemporaneos y las tendencias visuales
con el fin de coordinar producciones

que aseguren la coherencia exacta entre
la técnica, el manejo de la luzy la narrativa
de laidentidad de marca.

Direccion creativa —

Conceptualiza propuestas con identidad

y un solido valor diferenciador en el
mercado. Através del analisis de campanas
iconicas, el diseno de moodboards
estratégicosy la direccion de arte

en set, consolidaras un lenguaje creativo
propio que actue como un puente perfecto
entre la expresion artisticay el negocio

de la moda.

Informes:
WhatsApp | 55 4447 2139
posgrados@centro.edu.mx

Herramientas tecnoldgicas

para el estilismo —

Implementa tecnologia avanzaday flujos

de trabajo digitales eficientes para

la direccion, optimizacion y gestion integral
de campanas de comunicacion de moda

y creacion de contenido. Domina de forma
practica el uso de Inteligencia Artificial
generativa, ingenieria de instrucciones
para el control de iluminacion, creacion

de indumentaria sintética, direccion técnica
de avatares o modelos virtuales inclusivos
y software especializado de postproduccién
multimedia multicanal.

Estilismo conceptual —

Crea propuestas visuales disruptivas

y editoriales de vanguardia donde

el estilismo actue como un vehiculo

de expresion artistica capaz de comunicar
mensajes complejos y metaforas visuales.
Mediante la transgresion deliberada de las
reglas de composicion tradicionales,

la asimetria radical, la deconstruccion

de prendasy el uso de materiales fuera

del canon estético, aprenderas a dotar

a lamoda de nuevos significados creativos.



Especialidad en
Comunicacion
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PLAN DE
ESTUDIOS
2° SEMESTRE

Comunicacion de marcas de moda —
Descubre como las marcas iconicas
trascienden el producto para convertirse
en verdaderos referentes culturales dentro
de la sociedad contemporanea. En este
blogue disenaras un brand master plan

y construiras una propuesta de valor
innovadora, desarrollando brandbooks
adaptativos para la era digital y dominando
estrategias de storytelling y narrativas
transmedia que evolucionan con fuerza
del discurso ala accion real de impacto
sostenible (storydoing).

Gestion de medios y narrativas

de marca —

Disefiay gestiona estrategias de difusion
y distribucion transmedia en medios
propios, ganadosy pagados. Aprenderas
a estructurar ecosistemas de contenido,
configurar pautas digitales estratégicas
en Meta Ads, Search y TikTok, implementar
herramientas de social listening para

la segmentacion tacticay orquestar
relaciones publicas con prensa

e influenciadores para maximizar

la relevancia mediatica y la conexion
emocional de la marca.

Estilismo comercial —

Produce contenido visual de alto impacto
orientado de forma estratégica

al posicionamientoy la conversion
comercial. Aprenderas las directrices
de la direccidn creativa comercial para
ejecutar con estandares de la industria
catalogos, lookbooks, campanas
publicitarias, fotografia de producto

y la creacion de contenido dinamico

o videos cortos de consumo inmediato
para redes sociales.

Informes:
WhatsApp | 55 4447 2139
posgrados@centro.edu.mx

Mundo editorial —

Ejerce el rol de editor de moda mediante
la planeacion de contenidos, la curaduria
tematica de portadasy el disefno
multiplataforma de una publicacién

o revista de moda propia. Aprenderas

a dominar el periodismo de moda,
estructurar calendarios anuales de
publicacionesy negociar de manera
efectiva la relacion con los anunciantes
mediante el desarrollo de Media Kits

y propuestas de contenido patrocinado
viablesy rentables.

Laboratorio de tendencias —
Investigay proyecta tendencias estéticas
y de consumo emergentes mediante
metodologias analiticas de coolhunting,
etnografia urbanay netnografia digital.
Aprenderas a decodificar el espiritu

de la épocay atraducir datos abstractos
y reportes de agencias internacionales
en briefs de tendencias accionables
para la direccion creativa, conceptos

de campanay propuestas estéticas

con plena viabilidad comercial.

Estilismo editorial —

Produce editoriales de moda construyendo
historias visuales cohesivas que cumplan
con los estandares de las publicaciones
especializadas mas exigentes.

Desde la investigacion documental

de referentes artisticos y el desarrollo

del racional creativo hasta la curaduria

del cléset editorial, la gestion de préstamos
con marcas y disenadores, la direccion

de talento en sety la maquetacion final,
dominaras el proceso completo

de creacién de contenido editorial.



MATERIAS
Y COSTOS

- 1°SEMESTRE - -+ Fotografia de moda . 5PAGOS DE $15,202 MXN
: Direccion creativa O 1PAGO DE $73,731 MXN
Herramientas tecnoldgicas para el estilismo :
Estilismo conceptual

20 SEMESTRE +  Comunicacién de marcas de moda 5 PAGOS DE $17,798 MXN
5 © +  Gestién de mediosy narrativas de marca - O1PAGO DE $86,319 MXN

Estilismo comercial
Mundo editorial
Laboratorio de tendencias
Estilismo editorial
Costo del propedéutico: $2,880 MXN - COSTOTOTAL

Debera cursarse a criterio de la direccion, segun los conocimientos $165!°°° MXN
del estudiante.



BENEFICIOS

REQUISITOS

+ 10% por pago en los 5 dias siguientes

arecibir la carta de aceptacion.

Aplica para la primera colegiatura

* 10% por pago hasta 3 meses antes
de inicio del programa. Aplica para

la primera colegiatura

* 6% por pago hasta1mes antes

de inicio del programa. Aplica para

la primera colegiatura

« Titulo de Licenciatura®

« Cédula Profesional*

« Certificado total de Licenciatura
« CURP

« Cartade aceptacion

+ Portafolio de proyectos

« Conocimientos de moda

Reglamento de pagos

3% por pago de semestre
o cuatrimestre completo

Los gastos que puedan derivarse
del pago de tasas administrativas
y de la expedicion del titulo correran
integramente por cuenta del alumno

Estos costos son académicos,
los gastos derivados de viajes
de estudio no estan incluidos

*Para estudiantes CENTRO,
la Especialidad es una opcion
de titulacion

Becas


https://centro.edu.mx/wp-content/uploads/2025/01/Solicitud-de-Beca-CENTRO.pdf
https://www.centro.edu.mx/PDF/vida-estudiantil/Reglamento-de-pagos.pdf
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